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1. Completa el siguiente esquema, mencionando las herramientas de la mezcla de
promocion asi como los objetivos que habitualmente persiguen dentro de una
planeacion estratégica de mercadotecnia.

Elemento o
herramienta de la Objetivos
mezcla de promocion




2. Completa el siguiente esquema, acerca de la Investigacién de Mercados:

C_QUé es la investigacién de mercados? (Consulta concepto en bibliografia propia

de la materia)

Redacta al menos 10 verbos Menciona los métodos de recoleccion de
utilizados para redactar objetivos datos para la investigacion de caracter

de investigacion: Cualitativ0'

Menciona los métodos de recoleccidn de
datos para la investigacion de caracter

cuantitativo

Menciona los pasos a seguir para elaborar una investigacion de mercados:
(Investiga en fuentes confiables)




3. Explica con un esquema y/o dibujo qué es un mercado, segmento de mercado y
publico objetivo y la diferencia entre cada uno de ellos:

4. Elabora el esquema del Ciclo de Vida del Producto, y menciona las

estrategias de promocion sugeridas para cada etapa del ciclo.




Campanas Publicitarias

5. Con tus palabras, explica qQUé es una campaiia publicitaria:

6. Investiga en internet y completa la siguiente tabla, mencionando un ejemplo de campafia
publicitaria actual y qué tipo de campania es:

Nombre de la campaiia Tipo de campaia
publicitaria publicitaria




Tarea 1: TIPOS DE CAMPANAS PUBLICITARIAS

. Realiza una investigacidon documental sobre los diferentes tipos de campafias publicitarias
que existen.

. Para cada tipo de campaifia complementarla con un ejemplo.

. Entrega un reporte escrito sobre los resultados de tu investigacion.
. Sin faltas de ortografia

. No olvides anexar referencias

Tarea 2: AGENCIAS DE PUBLICIDAD
INSTRUCCIONES
. Realiza una investigacion documental sobre las agencias de publicidad.

. Identifica tipos de agencias publicitarias que existen y menciona al menos dos ejemplos de
cada tipo, asi como sus principales clientes y su filosofia de trabajo.

. Elabora un esquema en donde se muestre claramente la informacion solicitada.

. Entregar archivo impreso, recuerden utilizar hojas recicladas de preferencia.

. Cuidar ortografia
. Entregar puntualmente al inicio de clase

Agencias de publicidad



7. Con la informacion expuesta por el profesor en clase, elabora un mapa mental explicando
las fases por las que atraviesa la conceptualizacidon y desarrollo de una campafa publicitaria,
relacionando cada fase con el departamento de la agencia de publicidad que la lleva a cabo.

Fases de
una
campana
publicitaria



LA ESTRATEGIA DE
COMUNICACION

8. Completa el siguiente esquema sobre la Estrategia de Comunicacion explicada
en clase, en donde incluyas los puntos que abarca cada una de las etapas.

I. Introduccion Il. Investigacion

Estrategia de
comunicacion

IV. Plataforma Creativa Ill. Andlisis




Consumer

Insights

9. Consulta en internet acerca de los insights del consumidor y elabora mapa mental con dicha
informacion.

é¢Qué son?

¢Como se determinan?

¢Qué preguntas se pueden realizar para
obtenerlos?

¢Como se redactan?

¢Como se reflejan en la publicidad?



Brief de mercadotecnia

10. Instrucciones:

1. Por equipo de trabajo, disefien formato de brief de mercadotecnia, con los
puntos que ustedes crean necesarios que deben conocer para poder realizar
un correcto analisis de marca y poder proponer una campafa publicitaria. -Se
anexa la propuesta original (cada equipo anexa su propuesta a este archivo).

2. Unavez que todos los equipos tengan su propuesta de brief de
mercadotecnia, se contrastaran todas las propuestas realizadas y por acuerdo
grupal, elaboraran el formato que consideren ideal.

3. Con este formato final, trabajaran para iniciar el desarrollo de la campafa
publicitaria.

Se evaluara:

v’ Participacion activa de cada
alumno

v’ Escucha activa durante la
exposicion de cada

propuesta

v’ Trabajo en tiempo asignado

v' Para el desarrollo de la primera campafia publicitaria elaborar el brief de mercadotecnia
de la marca seleccionada utilizando el formato que en consenso el grupo propuso.



Proyecto. Campana publicitaria

11. Elaborar una propuesta de campana publicitaria para una marca seleccionada,
basandose en una estrategia de comunicacion.

Instrucciones y contenido:

. Para la elaboracién de este proyecto, el grupo se divide en equipos de trabajo,
determinados por el profesor.

. Cada miembro del equipo asumira un rol durante el desarrollo del proyecto. Los roles seran
asignados por el profesor y dependeran de la cantidad de alumnos en cada equipo. Los
papeles a seguir son de acuerdo a los departamentos de una agencia de publicidad y los
alumnos asumiran dichas responsabilidades dentro del proceso.

- Director general (lider del proyecto)

- Planning (responsable de la investigacion)

- Director creativo (responsable de arte y copy)

- Director de medios (responsable de medios y ejecucion)
- Trafico (seguimiento a todas las fases del proyecto)

. Los alumnos evaluaran la participacion de sus comparferos de equipo. Al término del
proyecto entregardn la rdbrica siguiente:

Nombre de compafiero evaluado: Si No

Nombre de campania:

1. Mi compafiero de equipo aportd de manera significativa al desarrollo del proyecto:

2. Mi compaiiero de equipo cumplié con el rol que se le asigno:

3. Mi compaiiero de equipo contribuyd de forma positiva a incrementar el aprendizaje de todos los
miembros del equipo:

4. Me senti escuchado por mi compafiero

Etapas del proyecto:

a. Seleccionar marca con necesidades de campafia publicitaria (marca en etapa de introduccién
o crecimiento, de consumo masivo).

Elaboracién de brief de mercadotecnia

Fase de investigacion: De consumidor, entorno, marca y competencia

Fase de analisis situacional

Definicion de la plataforma creativa

Definicion de la estrategia creativa y la estrategia de medios

Conceptualizacion creativa

Pre-test (propuestas graficas y audiovisuales, incluyendo story board, bocetos, animatic, etc.)
Produccion y postproduccion

j. Presentacién de campafia (incluye estrategia creativa, de medios).

S®m 0 a0 T

Se proporcionarad rubrica de evaluacién.



FASE DE INVESTIGACION

12. Completa el esquema, anotando los elementos a investigar para el desarrollo de la estrategia de
comunicacioén, asi como del tipo de investigacidon que se debe realizar (documental o de campo).

Entorno

Competencia




Consumidor




Investigacion del consumidor

13. Elabora la metodologia de investigacidn que utilizards para realizar la investigacién al
consumidor que se requiere para el desarrollo de la campafia publicitaria que estas

desarrollando:

1. Planteamiento del problema:

2. Objetivos de investigacion:

En una hoja adicional, anexa el
instrumento de recoleccion de datos:

3. Disefio de investigacion:

Tipo de disefio y enfoque de
investigacion:

Método de recoleccidon de datos:

Plan muestral:
Definicion de la poblacidon (en tamaio
y caracteristicas):

Perfil de muestra:

Método de muestreo:

Lugar y fecha de recoleccion de datos:




Analisis FODA

14. Investiga en internet qué es el Analisis FODA y los esquemas que se
utilizan para llevarlo a cabo. Anota también el uso que se le da a esta
matriz de evaluacion.



Platatorma creativa

15. Redacta 3 ejemplos de problemas de 17. Redacta
comunicacion: correctamente 10

objetivos de
comunicacion para
diversas marcas

16. Da 3 ejemplos de promesa basica con su
RW:
Marca, promesa y razonamiento de apoyo




Platatorma creativa

18. Elabora un mapa mental con toda la informacion que crees necesaria
conocer de tu publico objetivo para el desarrollo de una campaia
publicitaria.



Platatorma creativa

19. Completa el siguiente cuadro, en donde ejemplifiques la promesa
basica de la marca y el razonamiento de apoyo que sustenta la promesa.

Promesa basica Razonamiento de

apoyo




Estrategia creativa

20. Investiga al menos 5 estructuras de brief creativos o estrategias
creativas de diversos autores y elabora un mapa mental con los
elementos que tengan en comun.



Estrategia de medios

21. Elabora un mapa mental ejemplificando los elementos que integran
una estrategia de medios y resalta la relacidon de estos elementos con el
contenido del brief de mercadotecnia, segmento de mercado y
estrategia creativa.



Medios de comunicacion

22. Elabora un collage que refleje al menos 6 vehiculos publicitarios para
cada uno de los medios de comunicacién publicitaria que existen
(medios digitales, audiovisuales, impresos, exteriores y BTL).
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